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Innenarchitekturzum Verlieben

Liebe und Innenarchitektur - eine Allianz fiir die Zukunft.

Je perfekter, je rationaler, je technischer Innenarchitektur wird,
desto gréRer wird die Sehnsucht nach Geborgenheit, nach
Individualitat, nach Zuneigung, nach Liebe.

Prof. Rudolf Schricker

Die Grande Dame der deutschen Innen-
architektur, Herta Maria Witzemann,
hat zu ihren Studierenden stets gesagt:
“Kinder, wenn ihr spater einmal gute In-
nenarchitekten werden wollt, dann soll-
tetihrdie Menschen lieben”.

Nachdem sich immer nach solchen AuR-
erungen das erste Schmunzeln gelegt
hatte, ist rasch klar geworden, worum
es in der Innenarchitektur eigentlich
geht: mit Empathie und Wissen den
Menschen raumliche Situationen auf
den Leib zu schneidern, die sie spater
erflillen, emotional beriihren und sich im
Idealfall auch identifizieren.

Kurz: in der Innenarchitektur werden
durch Technik, Konstruktion und Gestal-
tung die Sehnsiichte von Menschen
kristallin und Liebe spiirbar.

Neben der Liebe zur Innenarchitektur sind
auch weitere Kombinationen dieser beiden
Begrifflichkeiten erkennbar:
Innenarchitektur fiir die Liebe und Liebe
durch Innenarchitektur.

Gleichwohl “Liebe” eigentlich kein wissen-
schaftlicher Begriff ist und im Grund auch
vollig unakademisch, ware die Geschichte
der Menschwerdung und der Kultur ohne
Liebe nichtdenkbar.

Zuneigung und Hingabe waren schon immer
Voraussetzung fiir Partnerschaft und Ver-
bundenheit. Gesellen sich Vertrauen und
Wertschadtzung dazu, entstehen Zuneigung
und Liebe.

Innenarchitektur zu lieben fallt nicht schwer,
zumal der Raum als dritte Haut und sténdiger
Begleiter um einen herum permanent
emotionale Marker und Ereignisse schafft,
die sich tief eingraben in die wahrnehmungs-
psychologische Erinnerungslandschaft.
Jeder von uns hat seine Lieblings-Atmos-

phdre, sein Lieblings-Licht, den Lieblings-
Sessel, den Lieblings-Ttirgriff usw.

Beliebte Situationen und Dinge im Raum sind
typisch und individuell bedeutsam. Sie
schmeicheln, liegen gut in der Hand und
vermitteln ein angenehmes Gefiihl. Beliebte
Innenarchitektur starkt das Selbstbewusst-
sein, verleiht ein sicheres Geftihl und setzt
ein Kribbeln der Vorfreude und Erwartung
frei.

Zahlreiche rdumliche Situationen und Dinge
im Raum tragen die Erinnerung an einen
geliebten Menschen, rufen Bilder wach,
versetzen in einen wohl meinenden Ge-
mitszustand. Rdume beherbergen nicht nur
Menschen; sie sind ausgestattet mit Ge-
genstanden, die Geschenke sind und Aus-
zeichnungen, Schmuckstiicke und Treuesie-

gel.

Innenarchitektur zu lieben heit: Menschen
in rdumlichen Situationen zu achten und
Zufriedenheitin den Gesichtern zu lesen.

Jeder innenarchitektonische Entwurfsge-
danke hat Konsequenzen fiir andere Men-
schen. Innenarchitekten/innen vermégen in
der Regel ihr technisches Wissen um
Konstruktion des Raumes zu verkniipfen mit
der moglichen Wirkung des Raumes auf
Menschen.

Manche behaupten felsenfest, sie kénnten
einer besonders hingebungsvoll geplanten
Raumsituation, und vor allem am Verhalten
der davon betroffenen Menschen als Re-
aktion darauf, die besondere Liebenswiirdig-
keit des Planers selber und dessen Empathie
gegentiber den Geflihlen anderer Menschen
ablesen.

Schwierig wird es immer dann, wenn die
eigentlich fiir die Liebe pradestinierten und
vorgesehenen Rdume besonders “lieblos”
gestaltet und geplant sind. Rdume, die im
Grunde Kooperation, Wertschatzung dem
Anderen gegeniiber, Teamgeist, Lust auf
Kommunikation und auf Spiiren des Gleich-
klangs oder Harmonie ermdglichen sollen,
verlieren in ihrer Lieb- und Respektlosigkeit
jegliche Formvon Neugier, Lust und Laune.

Kiichen, zu keimfreien Laboren und ratio-
nalen Werkstdtten verkommen, vermitteln
niemandem mehr die Lust auf Kochen und
Essen. Der Eindruck, wonach seit mehr als
neunzig Jahren kein wirklich innovativer
Raumgedanke mehr dieses (iberaus kreative
Metier des Essenzubereitens inspiriert hat,
beschleicht einen bei der Betrachtung
aktuellen Kiichendesigns.

Systemisches Elend, Platznot, ergonomisier-
te Unbeweglichkeit und funktionale Ano-
nymitdt hemmen jeden Kochrausch. Jeder
Koch leidet wie ein Hund, wird er gezwun-
gen, bei schlechter Beleuchtung und I(i)eb-
losem Ambiente Rezepturen zur Anwendung
zu bringen, die hinterher auch noch schme-
cken sollen. Kdche und Innenarchitekten ha-
ben sehr viel mehr gemeinsam, als hinléng-
lich bekannt.

Erst, wenn Kiichen wieder zu Lebensmittel-
punkten werden, wenn in ihnen mehr
gemacht werdenkann, als “nurkochen”, also




geliebt, gestritten, Probleme erdrtert und
geldst werden konnen, wird der Kochende
Lust auf den Vorgang des Kochens als kom-
munikativer Akt bekommen, der ihm Aner-
kennung und Zuneigung vermittelt.

Ein anderer Schauplatz emotionalen Elends:
Die meisten der fiinfunddreiRig Millionen
B&der in Deutschland sind nicht nur in die
Jahre gekommen, sie sind vor allem gefiihls-
arm, lieblos, kalt und Silikongedichtet. Keine
Freude am Wasserplantschen, kein Ritual
der Entspannung, kaum kérperliches Wonne-
gefiihl.

Bei Kiiche und Bad lasst allzu haufig die
Architekturauffassung friiherer Jahre kaum
Abweichungen oder Anreicherungen all-
gegenwartiger streng funktionalistischer
Grundrissldsungen zu. Individualitat und Lie-
be kann sich offenbar in vom Diktat der In-
stallationen geprdgten Rdumen nicht ent-
wickeln.

Schwer genug, wenn die Zahl der Filmabend-
schwarmer und der Entertainment-Siichti-
gen zunimmt und reihenweise Wohnzimmer
zum Heimkino umgestaltet werden, verbun-
den mit der Sehnsucht nach Geselligkeit und
Zuneigung. Innenarchitekten sollten die hdu-
fig gestellte Frage: “Konnen Sie Home-Enter-
tainment?” souveran und leidenschaftlich
beantworten mit glaubwirdigem Interesse
an den eigentlichen Bediirfnissen des nach
Unterhaltung Suchenden.

Schwerer, weil intimer, wird es beim persén-
lichsten Raum im Wohnumfeld, dem Schlaf-
zimmer. Zahlreiche Gestalter sind der Mei-
nung, dass der Raum zum Ausruhen und
Schlafen gedeihlich zu planen, die wohl
schwierigste Herausforderung darstellt.
Nicht etwa, weil Detaillierung oder Funktion
so komplex wdren; vielmehr scheitern viele
an der Divergenz zwischen intellektuellem
und funktionalem Planungsziel des Entwerf-
ers und emotionalen und sinnlichen Erwart-
ungen des Auftraggebers.

Nicht erst seit dem sozialdsthetisch auf-
schlussreichen Schwarz-Weilk-Bildband
“Das deutsche Wohnzimmer”, in dem Man-

fred Sack und Herlinde Koelbl schon in den
friihen achtziger Jahren des vergangenen
Jahrhunderts nachgewiesen haben, dass es
mit Vielfalt und unterschiedlicher Ausdruck-
skraft, zumindest in deutschen Wohnstuben,
nicht weit her ist. Uniformismus, Gleich-
klang, Allgemeingut wohin man schaut. Von
Flenshurg bis Garmisch - nahezu alle gleich
eingerichtet. Schrankwand, Sofa, Sessel,
Couchtisch, TV.

Die Fotografin Herlinde Koelbl war es dann
auch, die zwanzig Jahre spater einen wei-
teren Fotoband herausgegeben hat, diesmal
in Farbe und Vielfalt: “Das Europaische
Schlafzimmer”. Eigentlich sollte dieser Bild-
band unter dem Kopfkissen jedes Innenar-
chitekten liegen. Mit Staunen und liebevol-
lem Ldcheln sind differenzierte Vorstellun-
gen von Rdumen, in denen man sicher auch
schlafen kann, landerspezifisch, kulturty-
pisch dargestellt. Meist kommen die
deutschen Schlafzimmer im Vergleich ganz
schlecht weg: keine Inspiration, keine Lust,
keine Spur von Erotik und Lebensfreude, nur
pure ZweckmaRigkeit und mit dem Mili-
metermal geplante Rationalitat. Verwun-
dern kann die Europdische Nationenstatistik
mit Deutschland als Geburtenschwéchstes
Land nicht wirklich. Ein Gliick, dass bislang
niemand die Planer von Schlafzimmern daftir
verantwortlich gemacht hat.

Das Schlafzimmer in deutschen Wohnungen
sollte eigentlich ein Raum der Liebe sein.
Aber vielleicht liegen wir damit ja schon von
vorne herein daneben. Menschen den Ort per
Plan zuzuweisen, an dem sie sich zu lieben
haben, ist womdglich im Ansatz schon ver-
kehrt. Es kann durchaus sein, dass verliebte
Menschen auch beim Baden, beim Kochen,
beim Fernsehen oder beim Arbeiten sich der
Zuneigung des Anderen bewusst werden
und dies auch zum Ausdruck bringen wollen.

Réume fiir Verliebte einzurichten, geht ei-
gentlich nur, wenn man selber diesen Zu-
stand des Verliebtseins kennt und die inspi-
rierende Kraft der visuellen, akustischen,
olfaktorischen, haptischen, eben sinnlichen
Wechselbeziehung Menschen und Raum
anzuwenden weil.

Bernhard Paul (Mitbegriinder Roncalli Circus)
bringt es auf den Punkt: ,\Was man mit Liebe
macht, wird auch geliebt”.

Und ein weiteres Zitat von Goethe: ,, Fiir ein
liebend Paar ist der kleinste Raum noch zu
grolg!”

Innenarchitektur ist eben auch Lebensbera-
tung und nimmt Einfluss auf das Leben ande-
rer. Ob die Liebe gelingt, hangt all zu haufig
auch von Atmosphare, Stimmung, Sinnlich-
keitund Mentalitat ab.

Innenarchitektinnen tun gut daran, falls ein
zu gestaltender Raum von mehrals nureinem
Menschen belebt wird, Riicksicht und Ein-
fihlung zu nehmen auf verschiedene emotio-
nale Essentials. Geschlechtsspezifische In-
terpretationen dessen, was wesentlich ist,
sind bereits legendar: Sie bevorzugt stim-
mige Kuschelatmosphére; Er schwort auf
praktisches Hightech. Kerzenlicht trifft
weibliche Sinnlichkeit und die Wirkung von
Licht eher, wahrend Manner gerne iber
Watt, Lichtausbeute und Leistungsfahigkeit
von Lichtsystemen sprechen.

Lieblingsrdume und beliebte Raumsituatio-
nen sind fiir zwei verschiedene Menschen
selten identisch; der eine mag das, der
andere bevorzugt etwas anderes. Wahr-
scheinlich ist es dieses Einflihlungsvermd-
genaufindividuelle emotionale Erwartungen
verschiedener Menschen, die weibliche und
mannliche Kreative selber einander ndher
bringen.

In der Branche gibt es erstaunlich viele Paa-
re. Fast wdre man geneigt zu sagen, das
gemeinsame Bemiihen um gute Innenarchi-
tektur ndhrt gegenseitige Hochachtung und
Wertschatzung. Zahlreiche Partnerschaften
wagen Uber die fachliche und geschéftliche
Ebene hinaus auch die private Verbindung.
Die Liebe zur Innenarchitektur verbindet oft
auch Planer und Planerinnen. Design als
Date-Doctor ist keine schlechte Metapher.
Die meisten Lebenspartnerschaften werden
ohnehin bei der Arbeit begriindet. Man lernt
sich offenbar bei innenarchitektonischer Pla-
nung kennen und lieben.




Innenarchitektur
Liebe

Eckhard Biirling

Alles was mit Liebe zu tun hat, findet doch im
Inneren statt, oder? Da passt die Innenarchi-
tekturim Allgemeinen schon gut dazu.

Der Ausdruck der Gefiihlswelt zeigt sich viel-
leicht in der besonderen Aufmerksamkeit
oder der Rose etc., sonst ist es doch eher ein
emotionaler Zustand in einem besonderen
Umfeld — den auch noch jeder individuell
erlebt! Oder haben Sie schon mal auf dem
Mittelstreifen einer Autobahn bei starkstem
Berufsverkehran Liebe gedacht? Na also!

Und dann diese Frage an einen Architekten,
anden Planer der Innen- und Auenwelt. Lie-
be beim Planen einer Doppelgarage, Liebe
bei der Auswahl der Abdichtung oder Liebe
bei der Proportion? Liebe gedacht als Grund-
lage!

Damit sind wir prompt auch ein Zustandiger
flrdie Gefihlswelt! ,Lustund Liebe sind die
Fittiche zu groRen Taten” (Zitat: Johann
Wolfgang von Goethe). Meine Giite — auch
das noch; merkwiirdig, dal dieses Denken
bereits vor 230 Jahren wichtig war, in die
dramaturgische Dichtung mit aufgenommen
zu werden. Es gehort nicht nur ins Theater,
auchindie Architektur!

Und in der Tat, ohne diese chemischen Pro-
zesse ware - grundsatzlich gesprochen - der
Dialog und die Arbeit seelenlos. Ubertragen
wir die Chemie auf die Architektur allgemein,
sitzt der Ansatz deutlich tiefer, egal ob in der
atmosphérischen Lounge, der glitzernden
Welt von Ausstellungsarchitektur oder dem
kuscheligen Leseplatzim Eigenheim.

Das Dreigestirn funktioniert (immer) — Den-
ken/Fiihlen /Handel; ergo kann und wird mit
Lustund Liebe auch das Ergebnis einanderes
werden, wir missen es nur geduldig zulas-
sen. Die Liebe zum Detail kennt jeder, die Lie-
be zum Beruf Iasst uns Gberleben, die Liebe
(= Hingabe) zum Besonderen ldsst Energien
frei,ander Sache dranzu bleiben.

Die ,Sache” wird zum architektonischen
Ausdruck einer Haltung (Achtung sichtbar!),
zum gebauten, emotional splrbaren Raum.
Sie reflektiert nattirlich immer eine Summe

von Umstanden und die gilt es im Auge zu be-
halten, nicht anders herum. Wir haben die
Aufgabe, durch das Dickicht der zahlreichen
Umstande immer wieder das Besondere zu
finden in dem wir und der Nutzer sich eben
wohl fiihlen. Der Funke soll auch auf andere
iiberspringen, damit auch diese unsere Ab-
sicht , fiihlen”.

Die gebaute Gefiihlswelt ist mit Hingabe und
Liebe entstanden (bis ins Detail — s.0.) Hof-
fentlich spiiren das Alle — und mehr noch,
lernen Alle es zu lieben, denn wir reden Uber
eine Einstellung, die das sichtbare, gesell-
schaftliche Umfeld angeht. Eine Einstellung,
die wir sehen kdnnen; eine Einstellung, die
alle Sinne anregen konnte. Alle...?

Eben nicht (mehr) alle —und da fangt die Pro-
blematik an. Mit welchem Anspruch gestal-
ten wir — mit welchem Einsatz und mit wel-
cher Hingabe. Nicht nur ,hdher, breiter, billi-
ger”. Fiir wen bauen wir — fiir wen gestalten
wirund wer interessiert sich dafiir?

Bei der Gestaltung ist uns etwas in der
schnellen Zeit verloren gegangen — das De-
tail. Dabei meine ich nicht, eine bauphysika-
lisch, bautechnologisch budgetoptimierte
Fligung von Bauteilen sondern eher das De-
tail, das ans Herz geht, das kleine Plus. Die
handwerkliche Tiefe und somit auch die
planerischer Tiefe — wir sind doch Planer,
oder?

Nicht ausschliellich Prazision sondern See-
le, nicht das Glatte sondern das Geheimnis-
volle, nicht das Achsraster sondern die Hoh-
le, nicht die Scharfe sondern die erlebbare
Unscharfe.

Komisch — bei Produkten wie einem Haus-
mixer, einem Telefon oder dem Auto legen
wir grolsten Wert auf den emotionalen An-
satz bei diesen Industrieprodukten (Anmer-
kung: der cw-Wert eines Hausmixers kann
heutzutage vortrefflich mit jedem Airbus
A350mithalten!).

Diese dinglichen Werte haben aber eine vol-
lig andere Halbwertzeit wie ,gebaute Um-
welt”. Bauen ist eine ,6ffentliche Affare”

wie Manfred Sack (ehem. Redakteur der
ZEIT) in einer BDA-Rede 1993 zur Frage nach
der ,guten Architektur” so treffend feststellt
—und zwar immer; ob privat oder gewerblich
gebaut —immer ist es 6ffentlich. Aus diesem
Grund sollten alle Gestalter, ob fiir Aulen,
Innen und ganzheitlich zusténdig, mit der
entsprechenden Liebe auch Ihren Beitrag
liefern.

Legen wir also grofte Malistabe auch an un-
sere gebaute Umwelt an, beim Kleinsten und
beim GroRten — das hilft — hilft allen. Und
wenn wir von Seele reden, kommt auch der
Begriff ,Verantwortung” in die 6ffentliche
Affare.

Was kénnen wiralsotun?

Mit hoher Erwartung und Einsatz diejenigen
Ebenen zusammen bringen, die so objektiv
und subjektiv daherkommen und zu einem
ganzheitlichen Projekt verschmelzen kénnen,
mit Proportion, mit Material, mit Licht; die
alle zur offentlichen Affare gehdren und
Ihnen somit eine Seele einhauchen.

Suchen wir nach dem Besonderen, nach dem
Ergreifenden und nach dem noch nicht da-
gewesenen oder dem schlichtweg neu-in-
terpretierten. Eben mit erkennbarer Hingabe
sich um splirbare Gestaltung bemiihen, da-
mitesauch der Anwender spiirt.

Und er wird es sptiren, mit jeder Oberflache,
mit jeder Vielfalt und mit jedem Kubikmeter
Raum. Liebe und Hingabe braucht Zeit, brau-
chenimmerauch Dialog untereinander.

Haben Sie schon mal das Einfache beim
Bauen gefunden? Dann haben Sie sicherlich
lange gesucht. Haben Sie alleine gesucht
oderim Team? Es liegt nicht auf der Hand. Fir
dieses Suchen braucht man Zeit. Diese Zeit
kann man sich nur nehmen, wenn auch Lust
und Liebe dabei ist.

Kriegen Sie mal wieder Lust, die Architektur
zu Denken, dann zu fiihlen und danach zu
handeln und was zu unternehmen? Dann ist's
Recht und unternehmen Sie was! Es kommt
sicherlich was Besonderes dabei heraus.




Raum braucht Liebe -
RAUMLIEBE

Frank Schindler

Die privaten Wohnrdume sind unsere wich-
tigsten Riickzugsorte. Der Ort, an dem wir so
sein kénnen, wie wir wirklich sind oder sein
méchten.

Der heimliche ,Rockstar” unter der Dusche,
die Hobbykonditorin in der Kiiche oder der
leidenschaftliche Sammler asiatischer Nip-
pesfiguren. Vermutlich wird dies nur in den
eignen vier Wanden gelebt, aber nicht drau-
RenimAlltag.

Die eignen Wohnraume sollen auffangen,
wenn der Beruf wieder einmal sehr stressig,
die Autobahn zu voll und die Welt insgesamt
einfach zu laut war. Dann tut es gut, an die-
sem einen Ortanzukommen.

Man schlie8t die Tiir auf, atmet ein und at-
met aus und weils: ich bin wieder bei mir an-
gekommen. Hallo Ich! Daheim! So sollte es
sein.

Leider sieht die Realitat oft anders aus. Die
Wohnrdume werden mit nutzbaren, aber
nicht unbedingt anheimelnden Mébeln voll
gestellt oder eben mit nicht nutzbaren und
leiderauch nichtgeliebten Dingen.

Die Griinde sind so vielfaltig wie individuell,
haben aber trotzdem nichts mit den wirkli-
chen Bedrfnissen des Bewohners zu tun.

In die eine Ecke kommt ein Sofa, gegentiber
die Schrankwand inkl. Entertainmentsystem,
hier und da ein Bild hingehéngt, weil die
Wand irgendwie kahl erscheint; ach ja und
dann noch schnell Mébel fiir Stauraum in
allen Ecken, weil man ja so viel Kram hat, von
dem man nicht loslassen kann, aber sehen
will man ihn auch nicht standig. .. und, und,
und, ...

Ruckzuck —der Raum istvoll. Nicht unbedingt
mit Personlichkeitund Herz, aber dafiir mit all
dem, was man so mit sich herumschleppt.
Leiderauch Dinge, die man noch nicht einmal
ansatzweise mag, geschweige denn be-
merkt.

.Zeigmir deine Wohnung und ich sag dir, wer
du bist”.

Diese Aussage trifft meiner Meinung nach
leider nur selten zu. Vielen fehlt der Mut zum
individuellen Wohnen oder einfach mal das
Wohnen als einen sich standig andernden
Prozess zu verstehen, stolt bei vielen auf
Unbehagen.

Hier vertreten viele die Meinung, ,was sol-
len nur die Gaste denken.”

Klar ist der Wohnraum auch immer zu einem
gewissen Teil ein Ort der Selbstinszenierung
und Eigenprésentation doch wirkt das vieler-
orts meist sehruniform und tibertrieben, dhn-
lich einer Maske, die der Bewohner sich
Uberstiilpt. Einige wohnen wie aus einer
Wohnzeitschrift, Designklassiker ohne Ende
- einige wie aus einem preiswerten, schwe-
dischen Einrichtungshaus.

Grund fiir diese Entwicklung ist die Tatsache,
dass die Menschen das Wohnen zu einem
gewissen Teil verlernt haben. Zum einen ist
nattirlich auch unsere Uberflussgesellschaft
mitdaran schuld.

Doch Studien haben gezeigt, dass von Ge-
neration zu Generation die Wohnvorstellun-
gen und Wohnwerte einfach iibernommen
werden, ohne diese zu hinterfragen.

Bei dem standardisierten Wohnen steht allzu
oft die Effektivitat der Wohnrdume im Vor-
dergrund, kurze Wege in der Kiiche, funktio-
nale Raumaufteilungen, weil jeder nicht ge-
nutzte Quadratmeter Kosten verursacht,
pflegeleichte Oberflachen an Wand und
Boden etc.

Wo bleibt da die Liebe? Wo bleibt da die
LIEBE zum RAUM?

Erst wenn der Wohnung eine gewisse Indivi-
dualitdt zugestanden wird, wird das Wohnen
und die Personen, die darin wohnen authen-
tisch, lebens- und wohnenswert.

Zum Gliick gibt es Innenarchitekten. Deshalb
habe ich meinem Planungsbiiro ,RAUMLIE-
BE" genannt und widme mich genau diesem
Thema und vor allem dem Kunden, der im
Zuhause bei sich selbstankommen méchte.

In ausgiebigen Gesprachen filtern wir ge-
meinsam Vorlieben, Bediirfnisse und Win-
sche heraus, aus denen ein personliches
Wohnumfeld geplant und gestaltet wird.

Das Spiel der unterschiedlichen Materialien,
Formen, Farben und der eigenen Leiden-
schaften wird in Einklang gebracht.

Immer mit dem Ziel den zukiinftigen Bewoh-
ner ganzheitlich zu betrachten und optimal zu
beraten.

Fir meine Kunden ist dies meist eine span-
nende Entdeckungsreise; in die Mdglich-
keiten des Wohnens einzutauchen, sich sei-
nen eigenen Bedrfnissen zu stellen, das Po-
tenzial ein Stiick seines eigenen Selbst auf
seinen eigenen Quadratmetern wieder zu
erkennen und so entwickelt sich der Mut zu
dem, was lange gefehlt hat: die LIEBE zum
RAUM

Wann dies soweit ist, erkennt man sofort.
Der Kunde betritt seinen Wohnraum, er at-
met ein, er atmet aus und dann weill man,
jetzt ist er Zuhause und er kann sich fallen
lassen!

Nun wurde hier nur der Bereich des Wohn-
raumes erwahnt, jedoch ldsst sich diese
Liebe zum Raum auch tibertragen auf die
anderen vielfaltigen Tatigkeitsfelder unserer
Branche.

Gerade im Bereich Messe und Event kommt
es auf eine authentische Prasentation des
Unternehmens an.

Diese ist nur zu erreichen, wenn der Unter-
nehmer und die Mitarbeiter Mut zur Indivi-
dualitat mitbringen und den Willen zur Ver-
anderung akzeptieren und wiinschen.

Dann kommt es zu der Situation, dass sich
die Mitarbeiter mit dem Unternehmen identi-
fizieren und die Kommunikation auf der Mes-
se glaubhaft beim Messebesucher ankommt.

Denn auch auf Messen merkt man, ob die
Standbesatzung sich zuhause fihlt und ein-
atmetund ausatmet.




Liebe als Handwerk.
Liebe, kein Handwerk.

Christian Heiss

Ob Geigenbauer, Buchbinder, Schuster:
Handwerker lieben ihren Beruf. lhre Werk-
statten sind rein nach den Bediirfnissen ein-
gerichtet, das Licht so positioniert, dass der
Raum hell genug ausgeleuchtet ist, die
Werkbank ziert meist eine weitere Arbeits-
leuchte, um das Licht punktgenau zentrieren
zu kénnen. Das Werkzeug auf einem Holz-
brett an die Wand montiert, dazwischen viel-
leicht eine Erinnerung an einen Italienurlaub,
ein Flaschendffner, eine Postkarte. Die Wan-
de meist weil}, der Boden zweckentspre-
chend, Musik aus einem Transistorradio. Al-
lesist einfach und zweckmaRig.

Diese Werkstatten haben eine spezielle At-
mosphare, meist eine sehr persénliche, an-
genehme. Bei den sympathischen Handwer-
kern sowieso, und selbst bei den knorrigen
aulert sich diese Liebe zu den Dingen in ei-
nem guten Raum. Der Handwerker ist einer-
seits Profi in seinem Fach, andererseits ein
Laie im Gestaltenvon Rdumen. Sein Raum ist
ein ausgewogener, wohliger, weil der Hand-
werker seine Bediirfnisse wahrgenommen
und in der Folge wahrgemacht hat. Je mehr
der Handwerker jedoch auf eine reprasen-
tative AuRenwirkung bedacht ist, desto mehr
verlieren diese Raume an Ausstrahlung.

Diese Raume sind erfiillt von Liebe — jedoch
nicht jener ideologisch verbramten Liebe der
Flower-Power- und “Wir stecken uns die
Géanseblimchen hinters Ohr“-Bewegung,
sondern echter Herzenswarme. Rédume ha-
ben eine Ausstrahlung, sei sie warm, kiihl,
cool und warm, bergend, offen, und eine
Grundfunktion ist die der Zusammenkunft
und Kommunikation.

Bei Orten der Liebe denkt man oft an die Na-
tur, an den Wald, das Meer, die Wiese, je un-
bertihrter und urspriinglicher, desto besser.
Die Lichtstimmungen der Natur, das Morgen-
grauen, die volle Mittagssonne, der Regen
am Nachmittag, der Sonnenuntergang, die
Mondesnacht, alle Lichter der Natur vermo-
gen eine gute Atmosphére zu schaffen. Far-
ben, Formen, Geriiche greifen ineinander, im-
mer eine wunderbare Inspirationsquelle. Auf
internationaler Ebene umspannen faszi-
nierende Konzepte und Designideen den Erd-

ball - durch die Medien in Sekundenschnelle
verbreitet. Insgesamt ist das Gestaltungsni-
veau in den letzten Jahren erfreulicherweise
extrem hoch geworden.

Ein gutes Konzept stellt einen ungeheuren
Mehrwert dar. Wenn es aber erzwungen
wirkt oder kopiert wird, werden Rdume see-
lenfrei und hohl, manchmal sogar aufdring-
lich, was man an vielen Hotels und Lokalen
beobachten kann, die auf der ganzen Welt
mittlerweilen gleich aussehen. Die Welt ist
so global geworden, dass als Gegenpol eine
Sehnsucht nach Individualitat und Eigen-
standigkeit aufkommen musste — man will
nichtin beliebig austauschbarer Atmosphare
verweilen.

Hotels und Restaurants alle paar Jahre kom-
plett umzubauen, um sich an den neuen
Trends zu orientieren, scheint der Versuch,
dieser Sehnsucht gerecht zu werden. Aber
genau das Gegenteil ist der Fall, denn trotz
des Aufgreifens der jeweiligen Moden fehlt
es schlussendlichan liebevoller Gestaltung.

Seit jeher ist die Liebe ein Wegweiser in der
Gestaltung. Heute haben allerdings zuneh-
mend scheinbar liebevolle Botschaften, ge-
stalterischer wie grafischer Natur, die echten
ersetzt: ein Versuch, die Liebe zu professio-
nalisieren. Dabei schafft ein starkes Bran-
ding zwar den Eindruck von Professionalitat,
aber gleichzeitig auch den groler Beliehig-
keit. Zudem fordert die allgegenwartige
Markenprasenz viel Aufmerksamkeit.

Was bedeuted dies nun, wenn wir einen
Raum der Liebe erschaffen wollen? Einer-
seits ist da der liebende Mensch — doch im
Gestalten ist auch er Laie, genau wie der
Handwerker. Andererseits gibt es den Ge-
staltungsprofi. Wer obsiegt im Streben um
das romantischere Zimmer? Der Gestal-
tungsprofi oder der Liebende, der fir einen
anderen Menschen ein Zimmer gestaltet?

Fir den Profi kann es als Fingeriibung be-
trachtet werden: Setzen der Lichtstimmung,
Materialzusammenstellung, Haptik, Raum-
akustik, Farbwelt, Funktionalitdt. Diese Para-
meter werden professionell kombiniert und

fertig ist ein ,rundes” Zimmer. Bleibt es bei
einer Tonleiter als Fingertibung, wird dieser
Raum jedoch wieder bestenfalls stimmig,
aber letztlich seelenlos.

Wenn ein Mensch fiir einen anderen Men-
schen ein Zimmer mit Liebe einrichten will,
nahert er sich auf eine andere Art. Er hat in
der Regel mehr Zeit, mehr Mdglichkeiten zu
probieren, mehr Emotion. Bilder und Stereo-
type aus Hollywood-Filmen bieten dabei kei-
ne Orientierung. Vielmehr wird sich der Lie-
bende fragen, was sie beide wirklich brau-
chen, um gliicklich zu sein und sich wohl zu
fiihlen. Er muss sich auch nicht fiirchten vor
Kitsch, denn wirklich ehrliche Sehnsiichte,
die zu Gestaltung geworden sind, sind nie-
mals Kitsch. Der Mensch ist nicht kitschig.

Wenn er also ganz bei sich bleibt, wie der
Handwerker in seiner Werkstatt, wird es ihm
gelingen, seinen Raum der Liebe zu erschaf-
fen. Es werden Lieblingsfarben kombiniert,
Mébel ausgesucht, hingestellt und verriickt,
Lichter gesetzt und gedimmt, Erinnerungen
positioniert.

Wie unheimlich schwer ist es etwa, den
passenden Stuhl auszusuchen, ohne dabei
von Zeitschriften, Trends oder Kommentaren
der Nachbarn beeinflusst zu werden? Sich
nur zu fragen, gefallt mir dieser Stuhl? Wer
dies aber schafft, wird einen Raum mit
starker Atmosphare erschaffen, wenngleich
nicht mit allgemeiner Giiltigkeit fir jeder-
mann. Diese Herausforderung, bei sich zu
bleiben, gilt auch fir den Profi in der Ge-
staltung. Er hat ein weites Repertoire, Er-
fahrung, Tricks und Geheimnisse, die er ein-
setzen kann. Auch er ist verleitet, Elemente
und Effekte des Mainstreams aneinanderzu-
reihen, und lauft so Gefahr in einem trendi-
gen, aber seelenlosen Raum zu enden.

Es gilt also, die Geheimnisse der Natur des
Menschen aufzuspliren — seine wahren Be-
diirfnisse zu erforschen und diese als Gestal-
ter ordentlich zu wiirzen. Das Rezept ist im-
mer das gleiche: Kénnen, Ehrlichkeit und
sehrviel Liebe.

Es sollte mehr Rdume der Liebe geben!




Von innen
nach auRen

Gudrun & Johannes
Berschneider

Innenarchitektur ist meine Liebe und meine
Leidenschaft. Damit kénnte schon alles ge-
sagt sein. Aber zur Liebe braucht es ja immer
zwei. Aus meiner Sicht gehéren deshalb In-
nenarchitektur und Architektur untrennbar
zusammen.

Fiir mich und meine Frau sind dabei auch un-
sere private und berufliche Zeit nahezu un-
trennbar. Beide sind wir sowohl Architekten
wie Innenarchitekten und die Allianz der Dis-
ziplinen hatuns beide sehrverbunden.

Das Motto , Architektur und Innenarchitektur
aus einem Guss” driickt in kurzen Worten un-
sere Uberzeugung und Leidenschaft aus: das
eine ohne das andere macht wenig Sinn.

Beide Disziplinen miissen von der ersten Ent-
wurfsskizze Hand in Hand gehen. Anders ist
ein harmonisches Ganzes in Asthetik und
Funktion nicht zu erreichen. Leider ist es im
Alltag aber oft so, dass der Innenarchitekt
erst eingeschaltet wird, wenn die Architek-
tur schon abgeschlossen ist, sprich das Ge-
bdude schon steht. Da wird dann allzu oft In-
nenarchitektur mit Raumausstattung und De-
koration verwechselt.

Erfolg unseres beruflichen Wirkens, sowohl
in der Partnerschaft als auch im Team von
Mitarbeitern, beruht darauf, so denke ich,
dass unsere Bauherren die Notwendigkeit
des gleichberechtigten Zusammenspiels von
Architektur und Innenarchitektur verstanden
haben und auch einfordern, so, wie sie das
harmonische Zusammenspiel in Projekten
mit Leidenschaft und Hingabe erlebt haben.

In der Architektur wie auch in der Innenarchi-
tektur ist es offensichtlich dhnlich einer be-
wahrten Partnerschaft sehr wesentlich, dass
keine Disziplin die andere dominiert oder gar
Effekt haschend auf Kosten der anderen in
denVordergrund spielt.

Der Kunde beziehungsweise der Nutzer mit
seinen Wiinschen und Bedrfnissen steht an
erster Stelle.

Den Auftraggeber zu ergriinden, seine Lei-
denschaften zu erkennen, seine Vorlieben zu

respektieren und seine Wertschatzung zu
achten — diese temporére, emotionale Ver-
bundenheit schafft Vertrauen und eine gute
Basis, um Gebaude und Rdume, die indivi-
duell zugeschnitten, jedoch auch persénlich
entwicklungsfahig sind, nachhaltig zu planen
und zu bauen.

Das Ergebnis ist meist eine Innenarchitektur,
die sich zurtick nimmt, zeitlos wirkt, dennoch
spannend und ansprechend fiir ihre Nutzer
ist. Die Werkzeuge dafiir sind klare Formen
mit einer reduzierten Auswahl an Farben und
ehrlichen Materialien, sowie raffiniert ge-
setztes Tages- und Kunstlicht. Bei allem ist
die Liebe zum Detail und zur angenehmen
Wirkung von Materialitdt zu spiren.

Bauherren, ob privat, gewerblich oder 6ffent-
lich, sind sich zunehmend der Tatsache be-
wausst, dass eine stimmige und die Geftihls-
lage der Menschen ansprechende Innenar-
chitektur wesentlich fiir Qualitat und Wohn-
beziehungsweise Nutzungswert eines Ge-
bdudes und der darin befindlichen Rdume
steht.

Das alte Vorurteil, wonach Innenarchitektur
JLuxus” sei, hatte noch nie wirklichen
Bestand; Innenarchitektur im eigentlichen
Sinne ist echter, ehrlicher und authentischer
Ausdruck der darin lebenden Menschen.
Leidenschaft und Liebe zum Raum, Zunei-
gung zur Einrichtung und emotionale Verbun-
denheit mit der Ausstattung schaffen Iden-
tifikation und Wertschopfung.

So setzt sich nach unserer Erfahrung die Er-
kenntnis mehr und mehr durch, dass liebevoll
entwickelte Innenarchitektur einen un-
schatzbaren Mehrwert fiir ein Geb&ude, fir
die darin zu entdeckenden Rdume und fiir die
darin lebenden Menschen bringt. Sie beein-
flusst wesentlich die Qualitat des Lebens-
und Arbeitsumfeldes von uns allen.

Investitionen in eine qualitativ hoch ent-
wickelte Innenarchitektur machen sich meist
schnell bezahlt. Asthetisch, empathisch und
funktional optimierte Rdume generieren in
der Regel Motivation, Engagement und Lei-
denschaft.

Private Innenarchitektur und Raume fiir Busi-
ness sind in Konsequenz sehr dhnlich. ,Liebe
und Lust zum Raum” ziehen meist auch Freu-
de am Leben und Sich-mit-den-Dingen-be-
schéaftigen nach sich.

.Liebe zum Leben” und ,Leidenschaft fiir
Arbeit” entwickeln sich synchron. Wie beim
Wohnen sollte auch beim Arbeiten in erster
Linie die motivierende Symbiose von Men-
sch und Raum zu spiiren sein. Raumatmos-
phdre unterstiitzt Menschen; sie tragt deren
Bewegung und stérkt das Bewusstsein.

Dafiir reichen aber nicht ein paar schicke
Biirostiihle oder gestylte Kulissen. Da muss
schon das ganze Konzept schliissig zusam-
men passen: Raumzuschnitte, Belichtung,
Tageslicht, Moblierung, Einbauten. Kurz ge-
sagt: Innenarchitektur muss stimmen ...
stimmig ... gestimmt sein.

Viele haben bereits verstanden, dass Archi-
tektur und Innenarchitektur als Visitenkarte
und Statement eines Unternehmens stehen;
Corporate Architecture und Corporate De-
sign vermitteln Aufschluss tiber Philosophie
und Qualitat und letztlich tber Identitat des
Unternehmens.

Und dabei geht es nicht nur darum Kunden zu
werben, sondern auch im Wettkampf um
qualifizierte Fachkrafte zéhlen diese Fak-
toren ungemein. Gute Mitarbeiter kdnnen es
sich heute leisten, dass sie nicht nur auf ein
gutes Gehalt, sondern auch auf das Ambi-
ente des Arbeitsumfeldes schauen, bevor sie
sich bewerben.

Da steckt also viel Potenzial an Aufgaben fiir
unseren Berufsstand drin, sei es im Arbeits-
oderim Wohnbereich.

Die Menschen lernen immer mehr Aufent-
haltsqualitdt und Bedeutung der direkten
raumlichen Umwelt wahrzunehmen und zu
schatzen.

Wie im Wohnraum gilt auch fiir den Arbeits-
platz: stimmt die Wohlfiihlfaktoren, wirkt
sich das nachweislich positiv auf die Ge-
sundheit des Menschen aus. Ahnlich einer




bewdhrten Partnerschaft, erwachsen aus ei-
ner sinnvollen und vertrauenswiirdigen
Mensch-Raum-Beziehung Wertschépfung,
Lebensqualitat und ein Gefiihl emotionaler
Sicherheit.

Das gleiche sollte auch altersunabhangig fiir
den Lebensraum ,Schule” gelten. Kinder,
Lehrer und Eltern brauchen dieses Gefiihl des
Vertrauens und der Sicherheit in die raumli-
chen Bedingungen der Schule.

Von Anfang an haben meine Frau und ich uns
als Einheit gesehen, die sich im ganzheitli-
chen Sinne um Architektur und Innenarchi-
tekturals globales Ereignis bemiihen.

Zu Beginn unserer Leidenschaft und Liebe
war das keineswegs selbstverstandlich.

Damals, vor mehr als zwanzig Jahren, hat der
Rationalismus alles beherrscht; dennoch war
es richtig, an diesem Liebe-zum-Detail-Kon-
zept festzuhalten; die Entwicklung gibt uns
mittlerweile Recht.

Wir haben den Eindruck, dass dies auch von
vielen Kollegen inzwischen verinnerlicht
wird. Alle spiiren, dass die Innenarchitektur
den Platz haben sollte, der ihr gebihrt. Die
steigende Zahl von Innenarchitekten in Ar-
chitekturbtiros, denke ich, spricht ebenfalls
dafr.

Wir vertreten die Auffassung, dass man ein
Haus ,von innen nach aullen” planen sollte.
Die Wiinsche und Erfordernisse der zukiinf-
tigen Nutzung — als Wohnhaus, Biiro- oder
Geschéaftsrdume, als Schule oder als Muse-
um — hat ihre jeweils spezifischen Mdglich-
keiten und Anspriiche. Dabei kann und soll
sich die dullere Form des Geb&udes durchaus
ausdem Innenleben entwickeln.

Eine Architektur ohne Innenarchitektur ist
nur Kulisse. Nur wenn sich der Bewohner in
seinem Haus wohl fiihlt, es liebt, oder der
Angestellte in seinem Biiro gerne und mit
Lust arbeitet, dann hat eine gelungene
Innenarchitektur ihren wertvollen Beitrag
geleistet.

Liebe zum
Bund Deutscher Innenarchitekten?

Jedes Mitglied ist freiwillig im BDIA; ob
Innenarchitekt/in oder in der Innenarchitektur
Téatige/r, das Interesse und die Zuneigung zu
einem Berufsinteressensverband sind Moti-
vationsgriinde fiir das ehrenamtliche Engage-
ment. Keine “Zwangsehe” , kein Druck, kein
Muss — eigentlich ideale Voraussetzungen fiir
eine Interessens- und Lebensgemeinschaft.

Mitglied im BDIA bedeutet unter anderen auch
Teilhabe an einer Sympathie- und Wertege-
meinschaft und Entwicklung entsprechender
Verbundenheit.

Néchste Gelegenheit, sich kennen und
schatzen zu lernen und dieses Engagement
zum Ausdruck zu bringen, hat jedes Mitglied
am

28./29. Oktober 2011
in Mannheim

bei der interaktiven Teilnahme an der
Bundesversammlung des BDIA

Erleben Sie gemeinsam im Kreise verantwor-
tungsbewusster und innovativ denkender
Kolleginnen und Kollegen ein reichhaltiges
und informatives Programm.

Diskutieren Sie tiber die Zukunft des BDIA und
die Entwicklung der Innenarchitektur. Wahlen
Sie mitdas neue Prasidium des BDIA.
Wirsehenuns in Mannheim

Frank Schindler

Dipl.-Ing. Innenarchitekt,
Geschaftsfiinrer RAUMLIEBE, Arnsberg
www.raumliebe.com

ChristianHeiss

DI Arch.,

Geschéftsfiihrer Atelier Heiss, Wien
www.atelier-heiss.at

Gudrun & Johannes Berschneider
Dipl.Dipl.-Ing Architektin BDA, Innenarchitektin BDIA,
Dipl.Dipl.-Ing Architekt BDA, Innenarchitekt BDIA,
Stadtplaner, Geschaftsleitung

Berschneider + Berschneider Architekten BDA +
Innenarchitekten, Pilsach

www.berschneider.com

Prof. Rudolf Schricker

Dipl.-Ing., Professor an der Hochschule
Coburg, Innenarchitekt, Prasident BDIA;
Publizist und Autor

Planungsateliers in Stuttgart und Coburg
www.schricker.de

Eckhard Biirling

Dipl.-Ing. freier Archtiekt BDA,
Geschaftsfiihrerund Inhaber
Biirling Architekten, Stuttgart
www.buerling-architekten.de
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